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Benetton chose Seac02's Augmented Reality for itovidwide communication campaign
2010/2011.

United Colors of Benettocatalogueandworldwide campaignfall-winter 2010-2011 became
interactive using Seac02 Augmented Reality

The collaboration between Benetton Group and Sehe@an in February 2010 with the launch of
the campaighT’'S MY TIME : young people was invited to take part of worldsvahsting
showing their personality and style -what makestlmique- through videos and pictures wich
could be uploaded for free on benetton.aomon a Youtubspecific section.

To stimulate people imagination also by innovatma hi-tech languages, the campaign was
enriched withAugmented Reality. this innovation, also experienced@olors 77/The Seand
Colors 78/Dancedips the reader in a mixed real and virtual teatiorld.

Benetton Group chose Seac02’s Augmented Realtgkadvantage of generic Image Tracking
Technology instead of TAG (or Marker).

A project open to the world and its young peopieperfect Benetton tradition. At the same time,
it's innovative because for the first time this qaign highlights personal styles, which are not
necessarily the latest trend, and the desire tmizpie, using the new media and high-tech tools
which are rapidly changing our world and our petiggpof reality.

Try applications now!
IT'S MY TIME http://www.benetton.com/portakb/guest/ar
COLORS http://www.colorsmagazineico

Benetton sceglie la Realta Aumentata di Seac02 |lpegzampagna mondiale 2010/2011.

Il catalogoe lacampagna pubblicitaridJnited Colors of Benetton autunno-inverno 20104201
diventano interattivutilizzando la Realta Aumentatth Seac02

La collaborazione tra il Gruppo Benetton e Seac@dminciata a febbraio 2010 con il lancio della
campagndT’'S MY TIME : i ragazzi sono stati invitati a partecipare alstang globale esprimendo
la loro personalita e il loro stile - cio che li ngle unici - con video e fotografie che potevaneress
caricati in modo libero e gratuito sul sito benettoom e in una specifica sezione di Youtube.

Per stimolare la fantasia dei ragazzi anche attraeeil linguaggio dell'innovazione e dell'hi-tech,
le pagine della campagna erano arricchite daRealta Aumentata e interattiva: un'innovazione,
gia sperimentata iilColors 77/Il mare e che continua co@olors 78/Ballg che amplifica
I'esperienza della lettura con un‘immersione imuondo misto tra reale e virtuale.

Il Gruppo Benetton sceglie la Realtd Aumentdit&eac02 per avvalersi del Image Tracking invece
di usare un TAG (o Marker).

Un progetto di comunicazione democratico perchétaps mondo e ai giovani, quindi
perfettamente in linea con la tradizione Benett@ &mpo stesso innovativo perché per la prima
volta vede protagonisti lo stile personale, noretamente di tendenza, e il desiderio di unicita,
attraverso i new media e gli strumenti hi-tech stenno cambiando rapidamente il mondo e la
percezione della realta.

Prova le applicazioni adesso!
IT'S MY TIME http://www.benetton.com/portakb/guest/ar
COLORS http://www.colorsmagazineico
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